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Meeting Point CzechTrade přilákal 415 firem. Dominují technologické a průmyslové obory
Praha, 10. února 2026
Meeting Point CzechTrade letos přilákal 415 českých firem, které naplnily kapacitu 1 683 individuálních konzultací s ředitelkami a řediteli zahraničních kanceláří CzechTrade s působností v 65 teritoriích. Struktura přihlášených účastníků ukazuje výraznou koncentraci do technologických 
a průmyslových oborů – 10 nejzastoupenějších sektorů tvoří více než tři čtvrtiny všech firem. Nejvíce přihlášených firem působí v oblasti software a ICT služeb, environmentálních technologií, stavebnictví a strojírenství. Data zároveň potvrzují silný zájem o diverzifikaci exportních trhů, a to vedle Evropy i směrem k mimoevropským destinacím, například do regionu Blízkého východu. 
Meeting Point CzechTrade během dvou dnů nabízí firmám individuální třicetiminutové konzultace zaměřené na konkrétní obchodní příležitosti, podmínky vstupu na zahraniční trhy a rozvoj exportních aktivit. Každá firma může absolvovat až pět jednání podle svých teritoriálních priorit.
„Podpora exportu malých a středních podniků je jednou z klíčových priorit Ministerstva průmyslu 
a obchodu. Akce jako Meeting Point CzechTrade pomáhají firmám přímo navazovat kontakty a otevírat nové exportní příležitosti. Letošní profil firem jasně ukazuje, že české firmy systematicky posilují export v oborech s vyšší přidanou hodnotou. Silné zastoupení technologických a průmyslových sektorů potvrzuje dlouhodobý posun české ekonomiky směrem k sofistikovanějším řešením a vyšší specializaci,“ uvedl generální ředitel agentury CzechTrade Rudolf Klepáček.
Koncentrace do klíčových sektorů odpovídá dlouhodobé struktuře českého exportu
Sektorová struktura přihlášených firem ukazuje výraznou koncentraci do několika konkrétních oborů. Deset nejzastoupenějších sektorů tvoří 75 % všech účastníků. 
Nejvíce přihlášených firem působí v sektoru software a ICT služeb, následují firmy ze sektoru služeb, dále voda, odpady a životní prostředí, stavebnictví a stavební materiály, strojírenství zaměřené 
na výrobu strojů a techniky. Prvních pět sektorů dohromady tvoří 46 % všech účastníků. 
Dominance oblastí ICT, smart technologies, energetiky a pokročilého strojírenství potvrzuje, že největší zájem o zahraniční expanzi je soustředěn v segmentech s vyšší technologickou náročností, exportní přidanou hodnotou a inovačním potenciálem. Naopak více než polovina ostatních sektorů 
je zastoupena méně než pěti firmami.
Startupy tvoří 20 % všech zúčastněných firem a významně přispívají k dynamice celé akce. Představují inovativní řešení v perspektivních oborech a potvrzují rostoucí význam mladých, technologicky orientovaných společností v českém exportním ekosystému.
Firmy kombinují stabilní evropské trhy s novými mimoevropskými příležitostmi
Z aktuálních dat o obsazenosti konzultačních stolků vyplývá, že kapacita se velmi rychle zaplnila především u tradičních evropských teritorií, například u Belgie a Lucemburska, Francie, Itálie, Nizozemska, Polska, Rakouska nebo Rumunska. Silný zájem je rovněž o Skandinávii a Spojené království s Irskem.
Vedle toho je patrný rostoucí zájem o mimoevropská teritoria. Například konzultační stolek pro Spojené arabské emiráty byl naplněn v plném rozsahu. Plně obsazené jsou rovněž konzultace pro export na Ukrajinu, včetně konzultací u stolku Business klubu Ukrajina.
Data tak potvrzují, že české firmy vedle tradičních odbytišť aktivně hledají nové příležitosti mimo Evropskou unii a systematicky pracují na geografické diverzifikaci exportu.
Platforma zaměřená na malé a střední podniky
Meeting Point CzechTrade je určen malým a středním podnikům, které vstupují na nové trhy nebo rozšiřují své stávající exportní aktivity. Kromě ředitelů zahraničních kanceláří jsou firmám na místě 
k dispozici také zástupci Ministerstva průmyslu a obchodu, kteří nabízí konzultace za Business klub Ukrajina, dále pak Klientského centra pro export a další experti CzechTrade.
Akce probíhá v O2 universum v Praze ve dnech 10. a 11. února 2026.

Rostoucí zájem o export potvrzují výsledky CzechTrade za rok 2025
Agentura CzechTrade v roce 2025 poskytla své služby celkem 1 206 českým firmám a realizovala 2 564 zakázek zaměřených na podporu jejich vstupu a rozvoje na zahraničních trzích. Významnou součástí aktivit byla také organizace odborných akcí a přímé podpory exportu, v rámci níž agentura CzechTrade zajistila účast českých firem na 51 zahraničních veletrzích, realizovala 51 oborových podnikatelských misí a organizovala desítky dalších odborných setkání, konferencí a B2B jednání. Agentura zároveň eviduje 207 úspěšných exportních případů, u nichž klienti potvrdili, že služby CzechTrade přispěly 
k jejich konkrétnímu obchodnímu úspěchu na zahraničních trzích. Tyto výsledky potvrzují stabilní roli CzechTrade jako klíčové instituce podpory internacionalizace českých firem.

O agentuře CzechTrade

CzechTrade je agentura na podporu obchodu zřízená Ministerstvem průmyslu a obchodu České republiky a již 28 let je partnerem českých firem na jejich cestě k exportním úspěchům. Jejím cílem je usnadnit českým firmám rozhodování o výběru vhodných teritorií, zkrátit dobu vstupu na daný trh, podpořit aktivity směřující k dalšímu rozvoji firmy v zahraničí, a především eliminovat rizika spojená se vstupem na nové, neznámé trhy. Zahraniční kanceláře agentury CzechTrade poskytují služby v 65 zemích na pěti kontinentech. Provozuje portál BusinessInfo.cz a magazín Exportmag.cz. Více informací na CzechTrade. gov.cz.
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