Online seminar:
Digitalni expanze na NEMECKY trh




Hledate cestu na
némecky trh?

Jmenuji se Milan Fiala a pomGzu Vam se zahraniéni expanazi
a digitalnim marketingem.

KONTAKTUJTE ME

Kontakt: milan@going.international
Web: https://going.international/



mailto:milan@going.international
mailto:milan@going.international
https://going.international/cs/rezervovat-schuzku/

“Obchodni expanze do zahranici
nebyla nikdy jednodussi, nez je tomu
dnes.”




Pro¢ do Némecka




@ Proc¢ do Némecka

@ Stabilnia vykonny trh
@ Kulturni pribuznost
@ Dobri reputace



Entwicklung Onlineumsatz (netto) in Deutschland

- Onlineumsatz (netto) in Mrd. Euro Verdanderung zum Vorjahr in Prozent
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TOP-10-ONLINE SHOPS IN DEUTSCHLAND

Netto-E-Commerce-Umsatz 2024 (in Mio. Euro)!

Wachstum
ggu. 2023

amazon.de +2,3%
otto.de +5,0%
zalando.de +2,8 %

mediamarkt.de? +2,6 %

15.004,6

apple.com? +3,4%

ikea.com +3,0%

shein.com? +18,0 %
shop-apotheke.com? +29,1 %
rewe.de? +33,5%

aboutyou.de  +5,0%

1: Werte beruhen auf EHI-Unternehmensbefragung, Unternehmensinformationen und ECDB-Hochrechnung 2: Das hier
angegebene Wachstum bezieht sich auf den Vorjahreswert, der von dem Wert in der letztjahrigen Studie abweicht. Grund "
hierflr sind eventuell seitdem neu verfligbare Informationen, die zur rickwirkenden Veranderung des Wertes gefiihrt haben. Retail Institute E ( D B

Quelle: ECDB/EHI E-Commerce Markt Deutschland 2025



Par Cisel na zacatek




Internetovi uzivatelé
ARPU

CPC
CAGR




' Uzivatelé internetu
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' Cummulative annual growth rate
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Komunikace & brand
positioning




@ Online rozdily
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Alfou a omegou na némeckém

online trhu je duvéryhodnost.
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@ Plsobte diivéryhodné

https://www.trustpilot.com » review ¥ PrelozZit tuto stranku

Read Customer Service Reviews of sportisimo.com - Trustpilot
This company is a scam. They are committing fraud and deception. They take your money and
then send a package with a cheap bit of Chinese rubbish instead. As ...

Hodnoceni: 2,6 - 266 recenzi
Tuto stranku jste navstivili 4krat. Posledni navstéva: 14.6.22

https://erfahrungenscout.de » sporti... ¥ PfeloZit tuto stranku

Sportisimo Europe » Kundenerfahrungen und bewertungen ...
Ist Sportisimo Europe vertrauenswirdig? Welche Bewertung haben sie in Juni 2022
bekommen? v Lesen Sie Berichte und Erfahrungen von echten Kunden »

Hodnoceni: 4,4/10 - 11 recenzi
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@ Plsobte diivéryhodné

Budujte znamy a dlvéryhodny brand

Némecké sidlo a némecka spolecnost

Zajistéte bezchybny preklad webu do némciny a jeho lokalizaci
Prvky divéryhodnosti na webu (certifikaty, telefonni cisla,...)

Dulezité je pravni online minimum

ONONONONONO

Pouzivejte pro Némce znamé platebni metody a dopravu

18



PInte své zavazky a komunikujte.
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Komunikujte naprimo, explicitne.
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Jaké argumenty pouzivat pri
komunikaci?




,Reference z DACH regionu”
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,Vyrobeno v EU”
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,Nase hodnoceni je4,5/5“
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,Spolecenska odpovédnost /
udrzitelnost”
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,Doprava zdarma“ (b2c)
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+ dalsi benefity sluzby ve vztahu k
online doruceni (b2c)
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Marketplace nebo
vlastni e-shop?




E-Commerce: Jeder Vierte hat
schon bei Temu eingekauft

Anteil der Befragten, die bei folgenden Online-Marktplatzen
in den letzten 6 Monaten etwas gekauft haben

amazon 86,5%
oTro
TEMU
| |4

i | Kaufland
Etsy [ 121%
AliExpress [JJ 10.5%

1.001 Befragte (16-65 Jahre) in Deutschland; 21.12.2023
Quelle: Appinio

44,3%

30,2%

26,1%

19,2%

statista%a



» Duvody k nakupu na
marketplace
63 % — Das Produkt war giinstiger als bei der Konkurrenz.
43 % — Das Produkt konnte schneller geliefert werden als von anderen Einzelhdndlern.
42 % — Das Produkt war nur bei Amazon erhaltlich.

41 % — Amazon ist einfacher in der Nutzung als andere Plattformen.

35 % — Weil ich ein Amazon Prime Kunde bin, was in der Regel schnelle und zuverlassige Lieferung

garantiert.

Zdrgj: sellerlogic.com 30



Priprava webu a lokalizace




Platebni metody

E-Commerce » B2C-E-Commerce

‘ PREMIUM I'

Welche der folgenden Zahlungsmaéglichkeiten ziehen Sie bei einer Bestellung im Internet

vor?
*
PayPal oder Ahnliches 50%
) |
Auf Rechnung

&

Debit- oder Kreditkarte <

Direktzahlung tber ein Bankkonto 99

=

Mobile App (e.g. Swish, MobilePay,

Barzahlung bei Lieferung

Ratenzahlung

Andere Bezahlmethode/WeiB nicht

0% 10% 209 30% 409 50 60%

Anteil der Befragten

Details: Deutschland; 2021; 15-79 Jahre; Basis: Online-Kaufer; Online-Umfrage © Statista 2022

DOWNLOAD

[ PDF B xLs @l PNG [ PPT

QUELLE DETAILS FAQ

Quelle
PostNord

Erhebung durch
PostNord

Veroffentlicht durch
PostNord

Herkunftsverweis
E-Commerce in Europe 2021, Seite 27

Verodffentlichungsdatum
November 2021

IN KOOPERATION MIT

posinord 32



PayPal a faktura (Klarna)!
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@ Doprava zboii

@ Velks vratkovost (zejména ve fashion oblasti)
@® Doba dodani 3-5 dni

O] Bezplatné posilani reklamaci a vratek (prodlouzena Ihita na
vratky 100 dni)
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E-Commerce > B2C-E-Commerce

Meist genutzte Versanddienstleister in Deutschland 2020
(nach Anzahl an Online-Handlern)

DHL

Self-collection / Click & collect

Hermes

DPD

UPS (United Parcel Service)

Details: Statista; 2020

0%

10%

20,4%

20%

30%

40% 50% 60%
Anteil Online-Shops in %

70%

80%

83,7%

A B B »

90%

© Statista 2022 [me

DOWNLOAD

‘ 3 PDF ‘ ‘ (& XLs ‘ ’PNG H [ PPT

QUELLE DETAILS FAQ

Quellen
Statista; ecommerceDB.com

Erhebung durch
Statista

Veroffentlicht durch
ecommerceDB.com

Herkunftsverweis
ecommerceDB.com

Veroffentlichungsdatum
September 2021

Zdroj: Statista



- Die Lieferung erfolgt versandkostenfrei. 59% 32% 8%

Der Status der Sendung kann jederzeit online

‘.
abgerufen werden (Sendungsverfolgung). 56% 34% 8%

‘ Der Onlineverkaufer arbeitet mit einem Lieferservice
zusammen, mit dem ich in der Vergangenheit gute 35% 48% 13% 4

Erfahrungen gemacht habe.

Die Ware kann in einem bestimmten Zeitraum geliefert
werden (innerhalb eines selbst bestimmten 29% 43 % 20% 8%

Zeitfensters).

Die Ware wird bis in die Wohnung getragen und

- (¥4 0y
Altgerdte und Verpackungen werden entsorgt. 26% 38% 5% s

‘ Der Transport ist umweltfreundlich (Nutzung von
Elektrofahrzeugen, Lastenfahrradern, 16% 45% 29% 10%
Jariner Transport" durch CO.-Ausgleich etc.).

Die Ware wird so schnell wie mdglich zugestelit

% 1% 11 %
(innerhalb von 24 Stunden oder schneller). . falsling 20% %

Die Lieferadresse oder der Lieferzeitraum kann
kurzfristig gedandert werden (z. B. an den Arbeitsplatz 15% 41 % 30% 14 %
oder Ferienort).

B sehr wichtig B eher unwichtig
B eher wichtig B sehr unwichtig



Willingness to pay extra for returns by country
100% B No

B Sometimes, depending
on what's ordered

 Yes

32% 4% 50% 32%

50%

0% -

Czechia

France Poland Sweden Turkey

Based on 5149 online shoppers (aged 16-85), Sept 2023. Question: "Would you be willing to pay extra to return products you no longer like or regret ordering?’
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@ Certifikace

*Trustpilot
k[ % | K|k [
@ TRUSTED

SHOPS o~
J



Customer Care

Bendtigen Sie Hilfe?

0373 60 70 333

(Mo—Fr, 7:00-16:00)

. 03736070 333
Mo—Fr, 7:00-16:00

39



Doprava zdarma... ©

40



Lokalizace




Novinky Menu McCafé McDelivery Kuponyvaplikaci Odpovédnost asuroviny Restaurace Q n @ u

Jak moc pali?

Objev novou pélivou kureci limitku a dej nam vedet

svlij nazor.

ZJISTI VICE

Cerstvé novinky




Karriere Lieferservice Franchise Modell Q Suche o Restaurants

Produkte v McCafé Familien  Unsere Verantwortung  MyMcDonald’s

Schieich(®)

Jetzt wird’s wild!

Jetzt neu im Happy Meal®: 1von 10 exklusiven
Schleich® Tieren.

Zu den Spielzeugen

*Taglich ab 10 Uhr (samstags, sonn- und feiertags ab 11 Uhr). Solange
der Vorrat reicht. Spielzeuge zeitlich versetzt in Serien erhéltlich. Ein
Spielzeug oder Buch in jedem Happy Meal. © 2022 McDonald's.

© Schleich GmbH.



Angebote diese Woche Angebote nachste Woche < Angebote exklusiv Online )

e

Entspannung daheim Abenteuer beim Camping
Ab Montag, 30.05. Ab Montag, 30.05.

WOCHENTLICH N0
NEUE COUPONS | e

\_ Plus )
,,/ & £

DEINE DIGITALE
KUNDENKARTE

& App Store || P> Google Play

g |
mor _‘

Werde zum Grillmeister Schlafen Lidl Plus Coupons
Ab Montag, 30.05. mit Komfort Ab sofort




OD PONDELT 30. KVETNA

) POLICKA -
HOVEZI

TATARAK

cena za 1kg

119.

VEPROVA KRKOVICE
BEZ KOSTI XXL

Cerstvé maso
Ochutnejte nase cerstvé maso

C Piisti tyden ) C Posledni $ance ) ( Lidl-Shop )

KLADENSKA/
DEBRECINSKA PECENE XXL

Akéni nabidka
Ctvrtek, 2. 6.

OCHUTNEJTE
v lété
& & TO NEJLEPST
» ZREGIONU

HOVEZI
TATARAK

Ochutnejte v lété to nejlepsi z regionit

Pondéli, 30. 5.

0D CTVRTKA 2. CERVNA

Tkg

4 ,,

32.30

vonui
MELOUN

Ovoce a zelenina
Ochutnejte nase Cerstvé ovoce a zeleninu

MRkvansey N
3 Aﬂln“.

SUPER CENA!

150g

3 9 90 HUKVAI.DSKE
MRKVANKY

Akéni letak

Vsechny letaky na jednom misté
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Fraven ABOUT|YOU® Q = oz [

Drops Bekleidung Schuhe Sport Accessoires Premium SALE Top 100  New Second Love Marken Inspiration

KAUF AUF RECHNUNG \_—E‘- KOSTENLOSER VERSAND & RUCKVERSAND 2 100 TAGE RUCKGABERECHT




Feny ABOUT|YOU®|

Dropy Oble&eni Boty Sport Dopliiky Premium Vyprodej Top 100 Znaéky Inspirace

& BEZPLATNA DOPRAVA & VRACENI ZBOZi E® DOBIRKA = MOZNOST VRACENI ZBOZi DO 100 DNU

Halenka, kterou najdes v Satniku kazdé milovnice médy

PrUvodce stfihy halenek

Pfejit na story




Online Marketing




Rozhodovani nemeckého uzivatele
pred nakupem / konverzi je delsi, ne
je tomu u uzivatele ceského.

49



Budou fungovat trochu jiné
marketingové tahaky.
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Google v

Q@ 7Mar

Overview

Ads history

Keyword ideas
Matching terms
Related terms

Search suggestions

Traffic share
By domain

By page

Keyword lists

woltair.de
warmepumpen

kalkulator

Google ¥

@ 7Mar

Overview
Ads history

Keyword ideas
Matching terms
Related terms

Search suggestions

Traffic share
By domain

By page

Keyword lists

woltair.de
warmepumpen

VL I R Bes e

black friday

= Overview: black friday @ How touse

Keyword Difficulty ©

. 21

~23 ref. domains to rank in top 10

3,777

23

black friday

Volume @

12K

Clicks @

Cost per click @

Clicks per search @

= Overview: black friday @ How touse

Keyword Difficulty @

Hard
~153 ref. domains to rank in top 10

— — N\

3,777

~an

Volume €

283K

———— 38
Clicks @

Cost per click @

Clicks per search &

= Czech Republic v Q

13K
$0.40

1.08

We've added new keywords to our database and updated search volume estimates until Feb 2024. As a result, some traffic estimates have changed.

SERP & KD updated 12 hours ago. Update

Traffic Potential @

2.0K

Top ranking result @

https://cs.wikipedia.org/wiki/Cerny_
patek_(nakupovani) v

Parent Topic @
black friday
Volume 12K

- Germany v

We've added new keywords to our database and updated search volume estimates until Feb 2024. As a result, some traffic estimates have changed.

SERP & KD updated 7 hours ago. Update

240K
$0.35

0.85

Traffic Potential @

101K

Top ranking result @

https://de.wikipedia.org/wiki/Black_
Friday v

Parent Topic
black friday
Volume 283K

Global volume @

3.4M

Brazil

11 France

= Germany

3 United Kingdom

= United States

Global volume @

3.4M

Brazil

11 France

= Germany

3 United Kingdom

== United States

{3 API + Addto
462K 13%
394K 11%
283K 8%
274K 8%
257K 7%

{} API

462K
394K
283K
274K

257K

+ Add to



Jaké kanaly vyuzivat?
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’ Vyhledavace

Google

89.77%

Google

31.72%

553%  143%  1.03%  0.93%

Search Engine Market Share in Germany - February 2024

Seznam bing YANDEX Yahoo!

12.24%  4.4% 071%  0.46%

Search Engine Market Share in Czech Republic - February 2024

Ecosia

0.81%

DuckDuckGo

036%
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’ Social media marketing

The most popular social networks for
shopping by country

The most popular platforms social shoppers used in the
last 12 months

W Czechia HC

France

" Poland m ébveden. W Turkey
78%

Sl 58%

4%

49%
o, 44%
36% 35% 37% 35% 38%

Instagram Facebook

Based on 2242 social shoppers (aged 16-79), Sept 2023. Question: "Which social
media sites did you shop on (in the last 12 months)?’

Source: ConsumerX @ @® @ Retailx 2024
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Social media marketing

Social media purchasing by country

The percentage of online shoppers who bought items over the past 12 months via a social platform

60%
48%
43% 43%
35%
. . ]
Czechia Germany France Poland Sweden Turkey

Based on 5149 online shoppers (aged 16-85), Sept 2023. Question: ‘Over the past 12 months, have you purchased items through social media sites?

Source: ConsumerX

@ @® G Retailx 2024
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' Zbozové srovnavace

idealo
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. Vstup na trh

Smart Shopping / Zbo¥ové srovndvace Vlykonnostnl k:‘:m,wpane na
Performance Max vice konkurencni
vykonnostni kampané 3 segmenty produktt
. Optimalizace skére .
Optimalizace pro kvality Optimalizace PNO

vyhledavace

Vikon | | | | |

Etablovani na

Vstup na trh Rlst znamosti trhu
Vysoké CPC, nizké CTR ZlepSeni CPC a CTR o .
Nizké CPC, Vysoké CTR
Brand 1 1 1 1
Spusténi prvnich Optimalizace pro Online PR a linkbuilding Videoreklama a Display
brandovych kampani maximalni dosah reklama

Zdroj: Google



Trendy




Drivers of Purchase Intent

Factors other than price and quality have increased in importance,
such as customer review and delivery speed

In % of respondents, criteria for decision making

vs last month

Price 33% -4p.p

Quality 31% -1p.p

13% +4 p.p

Customer reviewsl

Sustainability

10% O pp

Delivery availability / speed 8% +2 p.p

A recommendation of a friend

5 -1pp

Google

Zdroj: Google



Top 10 online purchase drivers Top 10 online purchase drivers

Somewhatagree = Completely agree Top 2 Box Somewhatagree  Completely agree Top 2 Box

Easier to find a specific product Product delivery to my home 26% 47% 73%

All relevant information
conveniently accessible

All relevant information
conveniently accessible

Always latest product
information available

It was cheaper online Products are always available
(promotion or lower prices) regardless of season

Products are always available It was cheaper online
regardless of season (promotion or lower prices)

Always latest product

Easier to make a choice ; . :
information available




Local Intent

In January online purchases increased significantly and the
majority of purchases happened online

Q: Where are you currently buying the majority of items you need right now?

100%
26%

75%
69%

50%

25%

0%

DE

ES

FR IN IT JP MX KR UK us
® Online m In Store

l I Indicates a change of more than 5 percentage points

Google

Zdroj: Google



. Mobile vs. Desktop

Cz

SK

DE

AT

PL

% mobile navstév
63.96%
73.71%
67.29%
67.66%

73.94%

rychlost rlistu mobile

navstév

6.23%

4.20%

8.17%

9.75%

5.93%

% mobile objednavek
31.35%
30.47%
32.70%
36.70%
31.53%

Obdobi: 01-08 /2022
Zdroj dat: 6 velkych e-shopti
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Devices used for online purchase

Note: Results show Average of verticals . 20z4

Across all age
groups

18-24Y.0. 25-34Y.0. 35-44Y.0. 45-54Y.0. 55+ Y.0.

Asmartphone >0 s . o

A smart speaker or voice

9 n .
assistant device 0% 0% 0%

1% 0% 0%

Source: Smart Shopper Research. Google, Cint (2023 & 2024) / Savanta (2022) / Zweipunkt (2021) / Kantar (2020 & 2019), Online survey, Country: Germany. Nationally representative online population 18+Y.0 who
conducted purchases in the past 3 months for Consumer Electronics/Home & Garden/Fashion/Toys/Jewellery and in the past 1 month for Food & Groceries/Beauty. GOOgIe Market Insights DE
Base 2024: Online buyers of CE, Home, Fashion, Food, Beauty, Toys, Jewellery n=1109, 18-24 n=145, 25-34 n=218, 35-44 n=214, 45-54 n=204, 55+ n=328, Q3. Which device did you use for your online purchase? 9

Zdroj: Google



Devices used for online purchase

Note: Results show Average of verticals . 2024

Across all age
groups

A laptop or desktop computer 35% 42% 62%

18-24Y.0. 25-34Y.0. 35-44Y.0. 45-54Y.0. 556+ Y.0.

A smartphone 56% 44% 29%

A tablet I 4% I 8% | 2% I 3% I 4% I 3%

A smart speaker or voice

o o 9 o,
assistant device i 0% C 0%

0% I 2%

Source: Smart Shopper Research. Google, Cint (2023 & 2024) / Savanta (2022) / Zweipunkt (2021) / Kantar (2020 & 2019), Online survey, Country: Czech Republic. Nationally representative online population
18+Y.0 who conducted purchases in the past 3 months for Consumer Electronics/Home & Garden/Fashion/Toys/Jewellery and in the past 1 month for Food & Groceries/Beauty. Google Market Insi ghts GZ
Base 2024: Online buyers of CE, Home, Fashion, Food, Beauty, Toys, Jewellery n=1203, 18-24 n=118, 25-34 n=235, 35-44 n=283, 45-54 n=206, 55+ n=362, Q3. Which device did you use for your online purchase?

Zdroj: Google



Némecké marketplace

E-Commerce: Jeder Vierte hat
schon bei Temu eingekauft

Anteil der Befragten, die bei folgenden Online-Marktplatzen
in den letzten 6 Monaten etwas gekauft haben

amazon

ey I
oo I
@Kuufland - 19,2%
Etsy [ 121 s
Aliexpress [ 10.5%

1.001 Befragte (16-65 Jahre) in Deutschland; 21.12.2023
Quelle: Appinio

86,5%

statista %a



‘ Udrzitelnost

*  80% zakaznik( uvadi, Ze udrzitelnost je pro né pfi rozhodovani o nakupu dalezita.

*  60% zakaznik( je ochotno zménit své nakupni chovani, aby sniZilo negativni dopad na Zivotni
prostredi.

*  45% zdkaznikl se predem informuje o aktivitdch e-shopl v oblasti udrzitelnosti.

Co s tim?

1. CO2-neutral shipping (DHL — GoGreen, GLS — Klima Protect)

2. Nebalit do plastu

3. Nepouzivat velké baleni pro male zasilky

4. Prestat nabizet moZnost vratek zdarma (ne tak moudré pro Némecko :D)

(IGLS

KlimaProtect

Zdroj: Google



Kontaktni ¢ocky - Dioptrické bryle v Slunecni bryle v Bryle na pocita¢ v Prislusenstvi v v+ Bonusové zbozi
o Nakupni kosik Doprava a platba Osobni udaje Potvrzeni objednavky

Produkty v koSiku

Polaroid PLD D354 003 17 56

Mnozstvi Velikost Dostupnost 1389 Ke

’-UU 1 M U vas 22. 9. nebo k vyzvednuti na optice |

Dalsi sluzby
() Ekologické baleni Lentiamo
Radi byste omezili plytvani plasty? My také! Pfidejte se k ndam na cesté k udrzitelné budoucnosti a zvolte baleni z recyklovanych materiald. (1]
G) Dostupnost U vas 22. 9. nebo k vyzvednuti na optice Celkova cena 1 389 K¢

< Zpét do obchodu Pokracovat v objednavce >

(J Uplatnit slevovy kupén [ Uplatnit ISIC slevu

@ Mate 3543 bonusovych bodu
Vyberte si darek zdarma »
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' Social Commerce

@ = (= °
ABOUT YOU ©
@aboutyouczech - Clothing (brand)
Home Shop Photos About More v il Liked @ Message Q

Shop
Continue shopping Prechodna bunda Svetr Sukné
Basket, wishlist, recently viewed 1,629.00 K& 469.00 K& 3,749.00 K&

View All Products
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Welche Lésungen / welche Vertriebskanale nutzt Ihr Unternehmen heute fur den Verkauf?

Eigener Onlineshop (offen fur alle)

Telefonverkauf

Abwicklung schriftlicher Bestellungen

Direktverkauf durch AuBendienst

Stationarer Fachhandel

Geschlossene Onlineplattform fiir
Kunden

Katalog

EDI-Systeme

B2C-Marktplitze

B2B-Marktplitze

Messeverkauf

© Details zur Statistik

’ B2b expanze a online marketing

© Statista 2024 &

Quellen anzeigen @

DOWNLOAD

;PDF E_1x1_5 EMPNG ijpp'r

Quellen

= Quellenangaben anzeigen

= Veroffentlichungsangaben anzeigen
= Ask Statista Research nutzen
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Hinweise und Anmerkungen
Mehrfachnennungen waren moglich.
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Preklady




Jazykové by nikdo nemél na
prvni pohled poznat, ze jste
zahranicni firma.
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Borniak

Wir schopfen aus der Tradition.

IN IHR STECKT DER ECHTE GESCHMACK.

Raucherofen mit Raucherzeuger — Borniak

Die gerducherten Waren haben viele Freunde. Fische, Wiirste oder Kdsen erwerben durch das Rauchern einen neuen, verzaubernden Geschmack. Man muss wissen, dass der entsprechende
Bau der Gerite, in denen die Zubereitung des Gerducherten erfolgt, einen grundsétzlichen Einfluss auf die hohe Qualitat der gerducherten Waren hat. Wir bieten Ihnen besondere
Mdglichkeiten, selbst lhre Lieblingsprodukte herzustellen.

In unserem Angebot finden Sie zuverldssige und praktische Gartengeréte, die mit dem modernen Rauchgenerator ausgestattet sind. Die hochste Qualitdt unserer Gerate zum Rauchern
garantiert, dass Sie die selbst hergestellten Wiirste und Fleischsorten jahrelang genielen kénnen.
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Borniak

Startseite Uber die Firma

Informationen iiber die Firma Borniak

Wedzenie w najlepszej postaci

Jestesmy polskim producentem wysokiej jako$ci urzadzeri wedzarniczych. Stoi za nami do$wiadczenie, wiedza i pasja. Przemawia za nami
zadowolenie Klientéw.

Przez lata przebyliSmy dtugg droge - od niewielkiego warsztatu technologicznego do nowoczesnego przedsigbiorstwa, ktére obecnie jest ! ’

liderem sprzedazy i dystrybucji urzadzen wedzarniczych. Réwnoczesnie, co z dumg podkreslamy, nigdy nie zawrdciliSmy z obranego kursu.

0d zawsze powtarzamy, iz w kwestii smaku i zdrowia, tradycyjne metody wedzenia sg bezkonkurencyjne, co wcale nie oznacza, ze samych
urzgdzeri nie mozna udoskonali¢ — akurat w tym zakresie mamy duze osiggniecia. Wcigz dqzymy do perfekcji, poszerzamy oferte i
podnosimy jako$¢ produktéw i ustug.

To wszystko sprawia, ze stale powigksza sie grono naszych Klientéw — znajdziemy posréd nich zapalonych wedkarzy i mysliwych,
dziatkowiczéw, a takze wtascicieli osrodkéw agroturystycznych. Od niedawna podgzamy réwniez w kierunku Slow Food i mitoénikéw
amerykariskiego barbecue.

Stowem - wszystkich, ktérzy cenig zdrowe jedzenie i domowe sposoby jego wytwarzania.

Nasi klienci i firmy, z ktérymi wspétpracujemy, zlokalizowane s3 w catej Europie i poza nig. Stale poszerzamy punkty dystrybucyjne naszych

produktéw oraz jeste$my otwarci na wspotprace.
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Alza fiokom Bejelentkezés Szallitds és fizetés Roélunk ‘ Szillitds ide: wmm ~

Elektronika = .41 Parfumok == P
& Otthon o Jarekol & Orak !

(RN Termeékkatalogus »

HomeKit

Bezpecné ovladejte svij zivot
Pfimo z dlané své ruky

Svij iPhone pouzivate kazdy den - abyste zlstali v kontakiu s prateli, mohli organizovat sviij den, méli

prehled o svéem zdravi a cviceni, nebo'dokonce spravovall svoji penéZenku. S technologii HomeKit

Tobb Infé » muzete navic pouzit své 10S zarfizeni k propoieni se zafizenim ve vasi domacnosti. Tobb Infé »



Shrnuti




Pri expanzi neni mozné myslet
perspektivou ,jednoho prokliku®.
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Kolik mé to bude stat?




Jak rychle se mi to vrati?
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Jak minimalizovat riziko problému pri
expanzi?
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