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Měsíc designu a inovací: MPO a CzechTrade propojují český design, export a nové trhy doma i v zahraničí
Praha, 18. května 2026
Ministerstvo průmyslu a obchodu a agentura CzechTrade v květnu představují český design a kreativní průmysly jako součást podpory konkurenceschopnosti, inovací a exportu. Série odborných, exportních a prezentačních akcí v Česku i zahraničí propojuje design, technologie a byznys a potvrzuje rostoucí význam kreativních odvětví pro mezinárodní úspěch českých firem. Mezi klíčové květnové aktivity patří účast na mezinárodní platformě PULSE Ostrava 2026, první ročník Czech Design Days v Mexiku nebo exportní konference CzechTrade Design pro business 2026 zaměřená na branding a budování značek na zahraničních trzích.
Podpora designu a kreativních průmyslů je přirozenou součástí podpory exportu a konkurenceschopnosti českých firem. Právě propojení kvalitního produktu, inovace, technologie a silné značky rozhoduje o tom, jak firmy uspějí na zahraničních trzích. 
„Budoucnost české ekonomiky stojí na schopnosti spojovat průmysl, technologie, talent a kreativitu. Design a inovace představují důležitou součást konkurenceschopnosti českých firem i celé České republiky,“ říká 1. místopředseda vlády a ministr průmyslu a obchodu Karel Havlíček. 
„Design dnes není jen estetika. Je to způsob, jak české firmy budují svou hodnotu a uspějí na globálních trzích.” navazuje generální ředitel agentury CzechTrade Rudolf Klepáček a dodává: „Květnové aktivity CzechTrade a Ministerstva průmyslu a obchodu proto propojují odbornou debatu, prezentaci českého designu i konkrétní podporu internacionalizace českých firem doma i v zahraničí.“ 
České firmy uspějí tam, kde propojí technologii, design a silnou značku, zaznělo v Ostravě
MPO a CzechTrade se aktuálně zapojují do třetího ročníku mezinárodní platformy PULSE Ostrava 2026, která se koná v industriálních prostorách GONG v Dolních Vítkovicích. PULSE patří mezi nejvýznamnější akce svého druhu ve střední Evropě a vytváří prostor pro setkávání architektury, designu, technologií a byznysu.
Letošní ročník přivítal řadu výrazných osobností světové i české architektury a designu, například Michaela Anastassiadese, Evu Jiřičnou, Evu Eisler nebo zástupce renomovaného studia Snøhetta. Součástí programu jsou také prezentace úspěšných českých značek, jako jsou RAVAK, LD Seating, Preciosa nebo mmcité. Hlavním tématem letošního ročníku je Critical Cooperation, tedy diskuse o tom, jak mohou architektura, design a inovace přispívat ke konkurenceschopnosti a ekonomické transformaci.
Součástí programu je také vystoupení ministra průmyslu a obchodu Karla Havlíčka a generálního ředitele CzechTrade Rudolfa Klepáčka na FORBES Stage. Diskuse se zaměřuje na propojení designu, inovací a exportu a na roli kreativních průmyslů v budoucí konkurenceschopnosti České republiky.
Český design v Mexiku
Vedle domácích aktivit podporuje CzechTrade prezentaci českého designu také na zahraničních trzích. V těchto dnech probíhají v Mexico City vůbec první Czech Design Days v Mexiku s podtitulem Design in a Major Key. Třídenní kurátorovaná výstava proměnila budovu Velvyslanectví České republiky v unikátní prostor propojující český design, hudbu a imerzivní zážitek.
Akce představuje české firmy a designéry z oblastí skla, nábytku, šperku, osvětlení nebo koupelnového designu a otevírá českým značkám nové příležitosti na perspektivním mexickém trhu. Součástí programu jsou také design talks, networking a setkání s architekty, designéry, developery i odbornými médii.
Do programu Czech Design Days v Mexiku se zapojily například společnosti LASVIT, MOSER, BROKIS, CHUDĚJ, PETROF nebo mmcité. Kurátorem prvního ročníku je Rodrigo Fernández, ředitel a zakladatel společnosti Diez Company, uznávaný průmyslový designér a kreativní konzultant.
„Mexiko dnes představuje velmi dynamický trh se silným zájmem o kvalitní design, architekturu a inovativní produkty. Czech Design Days ukazují, že české firmy mají v tomto prostředí co nabídnout a dokážou zaujmout nejen kvalitou svých produktů, ale i silným příběhem a originálním přístupem k designu,“ říká ředitelka zahraniční kanceláře CzechTrade Mexiko Tereza Vítková.
Design pro business 2026 v přípravách
Na květnové aktivity naváže 19. května v Praze již pátý ročník exportní konference CzechTrade Design pro business 2026. Letošní ročník se zaměří na branding jako klíčový faktor konkurenceschopnosti českých firem na zahraničních trzích.
Konference nabídne praktické zkušenosti z oblasti budování značky, mezinárodní expanze i využití digitálních nástrojů pro prezentaci produktů v zahraničí. Součástí programu bude také panelová diskuse s představiteli úspěšných českých firem a značek. Konference se uskuteční v prostorách Ministerstva průmyslu a obchodu a v programu vystoupí také zástupci MPO. Odborným garantem konference je Design Centrum CzechTrade, partnerem akce je Asociace českého průmyslového designu.
Zapojení MPO a CzechTrade do květnových designových aktivit je součástí širší podpory kreativních průmyslů, internacionalizace českých firem a budování značky České republiky jako země kvalitního průmyslového designu, technologického know-how a inovativního podnikání.

O agentuře CzechTrade
CzechTrade je agentura na podporu obchodu a již 28 let je partnerem českých firem na jejich cestě k exportním úspěchům. Jejím cílem je usnadnit českým firmám rozhodování o výběru vhodných teritorií, zkrátit dobu vstupu na daný trh, podpořit aktivity směřující k dalšímu rozvoji firmy v zahraničí, a především eliminovat rizika spojená se vstupem na nové, neznámé trhy. Zahraniční kanceláře agentury CzechTrade poskytují služby v 65 zemích na pěti kontinentech. Provozuje portál BusinessInfo.cz a magazín Exportmag.cz. Více informací na CzechTrade. gov.cz.
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