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[bookmark: _heading=h.tfm6iq1wnsjj]Firmy v regionech se zajímají o exportní příležitosti. Semináře CzechTrade přilákaly stovky účastníků
Česká republika, 17. března 2026
Agentura CzechTrade vedle regionálních exportních seminářů letos uspořádala také konferenci Uspět ve střední Asii a Ázerbájdžánu, která proběhla v prostorách Poslanecké sněmovny Parlamentu České republiky za podpory Ministerstva průmyslu a obchodu a Ministerstva zahraničních věcí. Konference se zaměřila na exportní příležitosti v Kazachstánu, Uzbekistánu a Ázerbájdžánu, tedy v regionech, které představují perspektivní destinaci pro diverzifikaci českého exportu mimo tradiční evropské trhy. Český export do těchto tří zemí dosáhl v roce 2025 hodnoty 24,3 miliardy korun, potenciál je však mnohem vyšší. Současně CzechTrade vyhledává a podporuje globální ambice firem v regionech České republiky. Zaujmout je mohla například série exportních seminářů v Ostravě, Liberci, Zlíně a Olomouci, která přilákala více než 100 zástupců českých firem a zaměřila se na konkrétní obchodní příležitosti v Latinské Americe, Africe, zemích Beneluxu a na trzích Chorvatska a Slovinska.
Na konferenci Uspět ve střední Asii a Ázerbájdžánu se registrovalo 89 firem. „Region střední Asie a Ázerbájdžánu představuje pro české firmy zajímavou příležitost pro rozšiřování exportu mimo tradiční evropské trhy. Přestože dnes tyto země dohromady tvoří pouze půl procenta českého exportu, jde o dynamicky se rozvíjející ekonomiky s rostoucí poptávkou po technologiích a průmyslových řešeních. Pro úspěch v tomto teritoriu je zásadní osobní kontakt a dlouhodobé budování vztahů, proto se zaměřujeme například na organizaci podnikatelských misí a udržování kontaktů s místními partnery,“ uvedl generální ředitel agentury CzechTrade Rudolf Klepáček.
Tento region zároveň patří mezi demograficky i ekonomicky rychle rostoucí oblasti. Například Uzbekistán každoročně roste přibližně o 700 tisíc obyvatel, což vytváří dlouhodobou poptávku po infrastruktuře, energetice a průmyslových technologiích, tedy v sektorech, kde mají české firmy silné know-how. „Význam regionu roste také vzhledem ke geopolitické situaci, a to jak z důvodu potřeby alternativního spojení s Asií/Čínou, tak v kontextu hledání alternativních trhů. Zde je potřeba důsledně konzultovat při výběru obchodních partnerů. K tomu lze také využít služby zahraniční sítě,“ řekl v úvodu konference ředitel odboru na podporu exportu Ministerstva průmyslu a obchodu Matyáš Pelant. 
„Region střední Asie považujeme z pohledu MZV za nesmírně zajímavý a perspektivní nejenom pro export, ale i pro projekty Global Gateway a rozvojové financování. Zastupitelské úřady firmám pomáhají především v oborech B2G, jako je zdravotnictví, energetika, těžba, obrana nebo například životní prostředí,“ doplnila ředitelka odboru ekonomicko-vědecké diplomacie Ministerstva zahraničních věcí Helena Schulzová. 

CzechTrade přináší exportní informace přímo do regionů
[bookmark: _heading=h.65kbssbqptoy]CzechTrade organizuje semináře nejen v Praze, ale také přímo v regionech, aby byl firmám co nejblíže. „V regionech po celé České republice působí exportně méně zkušené firmy se zajímavým produktem a velkým potenciálem. Naším úkolem je být jim blíž a usnadnit jejich kroky do světa. Proto organizujeme semináře v jednotlivých krajích a firmám předáváme konkrétní informace o zahraničních trzích a exportních příležitostech a s tím spojených službách agentury. Podnikatelé zároveň navazují přímý kontakt s našimi řediteli zahraničních kanceláří,“ dodal generální ředitel agentury CzechTrade Rudolf Klepáček.
Program semináře Uspět v Latinské Americe, který se konal v Ostravě, zaujal 51 účastníků z řad českých firem. Diskuse se soustředila především na konkrétní infrastrukturní projekty v jednotlivých zemích regionu. Firmy se zajímaly zejména o jejich rozsah, aktuální stav a orientační hodnotu zakázek. Významná část dotazů směřovala také k plánovaným podnikatelským misím a dalším akcím v regionu Latinské Ameriky.
V Liberci se uskutečnil seminář Cesta na africké trhy, na který se registrovalo 41 firem. Diskuse se zaměřila například na možnosti zapojení českých firem do vodohospodářských projektů v Maroku nebo na podnikatelské příležitosti v Jihoafrické republice a Egyptě. Firmy se zajímaly také o možnosti účasti na specializovaných veletrzích, například WATREX v Egyptě zaměřeném na vodohospodářství nebo o podporu při hledání místních distributorů.
[bookmark: _heading=h.zhfji1ajzism]Zájem o export do zemí Beneluxu i na trhy jihovýchodní Evropy
Na seminář Uspět v Belgii a Lucembursku, který proběhl ve Zlíně, se přihlásilo 44 firem. Firmy zastupovaly široké spektrum oborů, od strojírenství a stavebnictví přes design a obranný průmysl až po spotřební zboží. Přibližně pětina účastníků již na belgickém trhu aktivně působí, ostatní firmy zvažují vstup na trhy zemí Beneluxu. Největší zájem byl o navázání nových obchodních kontaktů a informace o plánovaných aktivitách zahraniční kanceláře CzechTrade v Belgii a Lucembursku pro rok 2026.
O seminář Uspět v Chorvatsku a Slovinsku v Olomouci projevilo zájem 29 firem. Diskuse se zaměřila především na praktické zkušenosti s podnikáním na těchto trzích, například na platební zvyklosti, délku splatnosti nebo doporučení při navazování prvních obchodních kontaktů. Firmy se zajímaly také o sektory, ve kterých se v regionu otevírají nové příležitosti, například ve stavebnictví, energetice nebo v oblasti služeb pro sektor Horeca.
[bookmark: _heading=h.rmsdo7l4a6di]Cílem regionálních seminářů je přibližovat exportní příležitosti firmám napříč Českou republikou. Kromě prezentací o jednotlivých trzích nabízejí také možnost individuálních konzultací se zástupci zahraničních kanceláří a odborníky na export.
Zájem o semináře potvrzuje, že české firmy aktivně hledají nové exportní příležitosti a zároveň potřebují detailní informace o konkrétních trzích. 
Přehled naplánovaných seminářů CzechTrade je uvedený na webových stránkách agentury.

O agentuře CzechTrade

CzechTrade je agentura na podporu obchodu a již 28 let je partnerem českých firem na jejich cestě k exportním úspěchům. Jejím cílem je usnadnit českým firmám rozhodování o výběru vhodných teritorií, zkrátit dobu vstupu na daný trh, podpořit aktivity směřující k dalšímu rozvoji firmy v zahraničí, a především eliminovat rizika spojená se vstupem na nové, neznámé trhy. Zahraniční kanceláře agentury CzechTrade poskytují služby v 65 zemích na pěti kontinentech. Provozuje portál BusinessInfo.cz a magazín Exportmag.cz. Více informací na CzechTrade. gov.cz.
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