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[bookmark: _heading=h.v51ojumu29ry]České firmy míří za hranice ambiciózněji než dříve. CzechTrade eviduje rekordní zájem o exportní podporu
Praha, 8. června 2026
České firmy dnes na zahraničních trzích hledají více než jen obchodní kontakty. Stále častěji řeší budování dlouhodobé přítomnosti, strategická partnerství nebo vstup do nových technologických segmentů. Data agentury CzechTrade za období 2022–2025 ukazují rostoucí zájem o exportní podporu, rekordní počet realizovaných zakázek 
i proměnu potřeb českých exportérů. CzechTrade dnes působí prostřednictvím 58 zahraničních kanceláří v 65 zemích na 5 kontinentech.
[bookmark: _heading=h.p5dw1vsyluuz]Export už není jen o hledání kontaktů
Charakter služeb CzechTrade se podle interních dat v posledních letech výrazně proměňuje. Vedle tradičního vyhledávání obchodních partnerů dnes agentura stále častěji poskytuje dlouhodobější podporu při vstupu firem na nové trhy a strategickou asistenci při exportní expanzi. Rostoucí význam mají také služby spojené s podporou technologických oborů, inovací, designu nebo budování značky na zahraničních trzích.
Data agentury zároveň ukazují výraznou proměnu struktury poptávaných služeb. Zatímco tradiční jednorázové služby, jako jsou základní obchodní kontakty nebo ověřování zájmu o výrobek nebo službu, zůstávají v posledních letech relativně stabilní, výrazně roste zájem firem o komplexnější formy exportní podpory.
Nejvýraznější růst zaznamenala dlouhodobá exportní asistence, jejíž využití vzrostlo mezi lety 2022 a 2025 z 45 na 163 případů. Tento vývoj potvrzuje rostoucí zájem firem o komplexnější a dlouhodobější formy exportní podpory. Významně roste také počet individuálních asistenčních služeb poskytovaných zahraničními kancelářemi CzechTrade. Agentura současně eviduje rostoucí zájem o služby zaměřené na startupy, exportní inkubaci nebo podporu digitálního marketingu v zahraničí.
Vývoj podle CzechTrade potvrzuje, že české firmy stále častěji hledají partnera pro internacionalizaci, rozvoj obchodních aktivit a budování stabilní pozice na zahraničních trzích.
Vedle tradičně silných evropských trhů, jako jsou Německo, Rakousko, Nizozemsko nebo Velká Británie, eviduje CzechTrade v posledních letech rostoucí zájem českých firem také o mimoevropské trhy. Výrazně roste například zájem o služby zahraničních kanceláří v USA, Mexiku, Jižní Koreji, Singapuru nebo zemích Perského zálivu.
Podle CzechTrade tento vývoj souvisí především s proměnou českých exportérů. Přibývá technologických a inovativních firem, které při vstupu na zahraniční trhy nehledají pouze obchodní kontakty, ale také podporu při budování partnerství, lokální přítomnosti nebo dlouhodobém rozvoji svých aktivit v zahraničí.
„České firmy dnes čelí výrazně složitějšímu a méně předvídatelnému mezinárodnímu prostředí než v minulosti. CzechTrade proto dlouhodobě rozšiřuje portfolio služeb a posouvá se od převážně kontaktní podpory směrem ke komplexnější podpoře internacionalizace českých firem. Do procesu integrace agentur CzechTrade a CzechInvest a vzniku nové agentury tak CzechTrade vstupuje ve velmi dobré kondici – s rostoucím zájmem firem o služby agentury, silnou zahraniční sítí a rozšiřujícím se portfoliem podpory exportu,“ uvedl generální ředitel agentury CzechTrade Rudolf Klepáček.
[bookmark: _heading=h.75rw8iwxkls2]Počet klientů i zakázek zahraniční sítě dosáhl v roce 2025 nejvyšších hodnot za sledované období
V roce 2025 využilo služby zahraniční sítě CzechTrade 1 387 klientů, což představuje nejvyšší hodnotu za celé sledované období. Oproti roku 2022, kdy agentura evidovala 1 062 klientů, jde o nárůst o 31 %. Počet realizovaných zakázek se dlouhodobě drží na vysoké úrovni a v roce 2025 dosáhl 1 921. Současně roste podíl komplexnějších služeb, které vyžadují intenzivnější zapojení zahraničních kanceláří a dlouhodobější práci s klienty.
CzechTrade – souhrnné výsledky zahraniční sítě 2022–2025: 
· 5 041 klientů
· 6 935 zakázek
· 327 tisíc hodin exportních služeb 
· 1 126 zahraničních poptávek

Zdroj: CzechTrade. Údaje zahrnují klienty a zakázky zahraniční sítě CzechTrade.
Ekonomický dopad aktivit CzechTrade dosáhl 14,2 miliardy korun
Interní model ekonomického dopadu zahraniční sítě CzechTrade odhaduje, že aktivity agentury přispěly v období 2022–2025 k realizaci exportních kontraktů v orientační hodnotě 14,2 miliardy korun. Řada aktivit má přitom dlouhodobý charakter a do okamžitě potvrzených kontraktů se nemusí plně promítnout.
Zkušenosti zahraničních kanceláří CzechTrade zároveň ukazují, že české firmy dnes na zahraničních trzích řeší jiné výzvy než před několika lety. V Německu a USA stále častěji zvažují založení vlastní pobočky, rozšiřování lokálních týmů nebo akviziční růst. V Jižní Koreji hledají strategická partnerství, technologickou spolupráci a zapojení do mezinárodních dodavatelských řetězců. V Latinské Americe roste zájem o kyberbezpečnost, fintech, smart city řešení nebo zdravotnické technologie. Na afrických trzích pak přibývá firem, které plánují rozvoj svých aktivit v horizontu několika let a využívají dlouhodobou exportní asistenci.
Napříč regiony je patrný společný trend – české firmy stále častěji vnímají export jako součást své dlouhodobé růstové strategie a hledají partnera, který jim pomůže budovat stabilní pozici na zahraničních trzích.
“Výsledky CzechTrade směřují k jasnému zadání, aby agentura dlouhodobě plnila roli klíčového partnera českých exportérů. Probíhající integrace CzechTrade a CzechInvest tak navazuje na silnou a výkonnou organizaci s jasným přínosem pro české firmy. Cílem nové agentury je propojit podporu exportu, investic a startupů do jednoho srozumitelného systému služeb a dále posilovat konkurenceschopnost české ekonomiky. Svět a globální obchod se mění rychleji než kdy dříve a na to musíme reagovat i v oblasti podpory exportu – vznik nové moderní agentury odpovídající potřebám firem i státu je jedním z takových kroků,“ uvedl vrchní ředitel sekce Evropské unie a zahraničního obchodu Ministerstva průmyslu a obchodu David Müller.
CzechTrade vstupuje do nové etapy v souvislosti s integrací agentur
Výsledky za období 2022–2025 potvrzují, že CzechTrade vstupuje do procesu integrace jako organizace, která dokázala reagovat na proměnu potřeb českých firem. Vedle tradiční podpory exportu dnes pomáhá s internacionalizací technologických firem, rozvojem zahraničních poboček, budováním strategických partnerství i vstupem na nové trhy.
Rostoucí počet klientů, rekordní objem zakázek i dlouhodobě vysoké hodnocení služeb ze strany firem potvrzují, že poptávka po této formě podpory dlouhodobě sílí. Připravovaná integrace agentur CzechTrade a CzechInvest na tento vývoj navazuje a do budoucna propojí podporu exportu, investic, inovací a startupů do komplexnějšího systému služeb pro české firmy.
Celé znění Zprávy o činnosti agentury CzechTrade za rok 2025 naleznete zde.

O agentuře CzechTrade
CzechTrade je agentura na podporu obchodu a již 29 let je partnerem českých firem na jejich cestě k exportním úspěchům. Jejím cílem je usnadnit českým firmám rozhodování o výběru vhodných teritorií, zkrátit dobu vstupu na daný trh, podpořit aktivity směřující k dalšímu rozvoji firmy v zahraničí, a především eliminovat rizika spojená se vstupem na nové, neznámé trhy. Zahraniční kanceláře agentury CzechTrade poskytují služby v 65 zemích na pěti kontinentech. Provozuje portál BusinessInfo.cz a magazín ExportMag.cz. Více informací na CzechTrade.gov.cz.
Kontakt pro média:
Simona Vondrová, PR manažer
+420 775 986 531
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Počet klientů i zakázek dosáhl v roce 2025 nejvyšších hodnot za sledované období

Počet klientů 	
2022	2023	2024	2025	1062	1305	1287	1387	Počet zakázek 	
2022	2023	2024	2025	1775	1611	1628	1921	
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